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INTRODUCCION

En nuestro proyecto tratamos:

= Laprofundizacion en el conocimiento sobre el uso, que las diferentes
generaciones hacen de las redes sociales.
La identificacion y establecimiento de los limites generacionales, para detenernos
en los rasgos principales de las generaciones X y Z.
La revision de las RRSS mas usadas en cada una de las generaciones.




HIPOTESIS

La generacion X, y la nuestra, la generacion Z, se diferencian en el uso
de las redes sociales. Tipo de redes mas usadas, tiempo que invierten y

cOmo y para qué las usan.




OBJETIVOS

e Conocer las RRSS con mayor numero de usuarios de la generacion X y la Z y las preferencias
segun la franja de edad.

e Abordar las caracteristicas generales de una y otra generacion.

e Profundizar en las finalidades y potencialidades de las redes sociales mas usadas por ambas

generaciones.

e Hacer una aproximacion a la adaptacién que la generacion X, que no son nativos digitales, han

realizado para usar las RRSS.




GENERACIONES

¢Qué significa el término Generacion?

TAXONOMIA DE GENERACIONES

NOMBRE DE POBLACION

LA GENERACION DELAS
GENERACIONES *

Expansion
1994 - 2010 7.800.000 n)asiva de
Internet Irreverencia

1981-1993 7200.000 Inicio de a @
Igilitacion FriStraclon

Crisis del 73 (E)
1969 - 1980 9.300.000 y transicion 2
espanola Obsesion
por el éxito

Paz y explosion

1949 - 1968 12.200.000 demografica

Silent contl
Generation - onflictos
Los nifios de la 1930 - 1948 6.300.000 o2 e
posguerra

LAVANGUARDIA

Fuente: INE, 2015.




Generacion X (1969-1980)

Tambien conocidos por generacion

EGB, fue la primera en @ENER@T”@N X
familiarizarse con las tecnologias.

Esta generacion ha vivido muchos
cambios tanto sociales como
tecnoldgicos, estos marcaron la
historia de la humanidad, como la
invencion del mp3, los casetes y el
internet entre otros.




Generacion Z (1994-2010)

Esta generacion destaca por haberse
convertido en la mas influyente en cuanto a
tendencias tecnologicas se refiere, tanto por el
uso de las tecnologia en si, como de las
compras o la comunicacion. La primera
generacion gque ya nacio con dispositivos
tecnologicos y también la mas vulnerable al
confiar demasiado en lo que hay en internet.




REDES SOCIALES
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TERMINOS RELEVANTES
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Youtuber
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METODOLOGIA

Ha sido la siguiente:
Lectura de fuentes bibliogréaficas.
Formulacion de la hipotesis de trabajo.
Desarrollo del marco teorico.
Extraccion de informacion mas relevante y analisis de de los datos.
Sintesis de los datos recopilados.

Exposicion de resultados y conclusiones.




CONCLUSIONES

Hemos observado las diferencias que hay tanto en el tiempo que invierten en ellas,
qué tipo de redes, para qué las usan y con que finalidad.

Aproximadamente un 34,5% de la generacion Z utiliza las redes sociales entre seisy
diez horas al dia conectados. En cambio la generacion X casi cada hora (54 mins).
Las redes mas usadas por la generacion Z son, Instagram, WhatsAppy YouTube y

por la generacion X son Facebook, Whatsapp e Instagram.

Los adolescentes mayoritariamente las usan para consumir y conectar, pero no suelen
compartir. Los padres, las usan para compartir con sus seres queridos, para estar
informados de noticias actuales y cultura. No crean, pero comparten.

La generacion Z crea contenido.
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