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Segun el trabajo de “Difusién Publicitaria” de
los digitales de la Federacion de Educacién de
CCOOQOs de Andalucia, hoy en dia, la publicidad
es veridica y eso genera mas confianza a la
hora de comprar un articulo. También indica
que los anuncios tienen como objetivo
principal informar, pero también son capaces
de apoyar problemas sociales a través de
campanas.

Ademas, se senala la eleccion del medio de

Hemos decidido trabajar sobre la publicidad porque nos interesa
la manera en la que las empresas utilizan los medios de
comunicacion para llevar a cabo sus estrategias, influir en
nosotros y que de esa forma prestemos mas atencion a sus
productos.

Asi podemos ser mas conscientes de los estimulos a los que
estamos sometidos en nuestro dia a dia

Con este estudio queremos ayudar a concienciar del problema
social que es la sobreexposicién e indefensiéon publicitaria a la que
todos estamos sometidos.

comunicacion como un factor importante a la

hora de publicitar un producto.
"La poblacion no es consciente del impacto que tiene la publicidad

en sus decisiones de compra."

Ha consistido en la buiisqueda e investigaciéon de informacion en
paginas web y en trabajos realizados anteriormente por otros
alumnos. Ademads, hemos enlazado el marco tedrico con
ejemplos actuales para tener una perspectiva mas practica.
También hemos realizado un cuestionario para descubrir el
conocimiento de la poblacion sobre los impactos de la
publicidad.

« Ensenar los distintos medios de comunicacion.

« Dar a conocer las distintas estrategias que usan las
empresas para publicitar sus marcas.

« Comprender la importancia de la publicidad a nivel
economico.

« Determinar el grado de conocimiento y concienciacion de
los consumidores acerca de la publicidad mediante un
cuestionario.
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Encuesta realizada a alumnos del centro IES Isaac Peral
ademas de amigos y familiares:
o Total de 145 respuestas de edades comprendidas entre
12 y 65 anos.
o 56,6% de hombre y 42,1% de mujeres.
e ;Crees que los anuncios influyen en nuestras
decisiones?
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- E185,6% participantes de la encuesta.
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- La poblacion si es consciente de los mensajes publicitarios que . Cyberclick.es. 2021. ;Qué es marketing? Definicidn,
recibe, pero no del impacto que tienen en sus decisiones. tipos y ventajas [2022]. Disponible en:

- Los medios de comunicacion son fundamentales para ayudar a <https://www.cyberclick es/marketing>

la difusion de la publicidad. [Consultado el 28 noviembre 2021].
« Hoy en dia las empresas destinan gran parte de sus recursos

econoémicos a la publicidad para dar a conocer sus productos.
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