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Resumen
La publicidad en redes sociales ha ganado importancia en los últimos 
años. Mediante una encuesta realizada en el IES San Isidoro, se ha 
averiguado que los influencers y la publicidad en redes genera 
desconfianza a los compradores, pero estos compran los productos 
porque la publicidad les afecta sin que lo perciban.

Objetivos
- Comprobar la importancia que 
tienen los influencers en la 
publicidad, su repercusión y cómo 
influyen en la gente joven.

Materiales

Metodología
-Revisión bibliográfica.

-Diseño del experimento
-Realizar encuesta

-Analizar y contrastar información.
-Obtener conclusiones.

Resultados
-Los encuestados desconfían de los influencers y la publicidad, pero aun 
así compran productos publicitados por ellos
-La publicidad realizada por influencers potencia las ventas

Conclusiones
-La publicidad en redes 
sociales nos afecta sin darnos 
cuenta.
-La publicidad tiene posibles 
mejoras.
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